Szkolenie dla kobiet



Budowanie marki zawodowej i zarzadzanie nig

Blok Il



Marka to przede wszystkim:

Wykres kotowy
Opcje:

e Nazwa i znak towarzyszacy firmie
e Wrazenie odbiorcéw zwigzane z dang firma

(Wartosci podawane przez uczestnikdw szkolenia i wyswietlane w trybie prezentacyjnym)



Czy kazdy z nas ma marke osobistg?

Wykres kotowy
Opcje:

e Tak
e Nie
e To zalezy...

(Wartosci podawane przez uczestnikdw szkolenia i wyswietlane w trybie prezentacyjnym)



Najwazniejsze elementy i sposoby budowania wizerunku

Dziel sie swojg wiedzg.

Spraw dobre pierwsze wrazenie.

Badz konsekwentna we wszystkich kanatach komunikacji.
Nie zaczynaj od zera.

Zrozum skad sie bierze wptyw na innych.

Dostrzegaj okazje.

Badz aktywna w najwazniejszych kanatach komunikacji.



Najwazniejsze elementy i sposoby budowania wizerunku

Ciezko pracu;.

Opowiadaj ciekawe historie.

Dawaj cos konkretnego swoim odbiorcom.
Nie boj sie porazek.

Dotacz do réznych grup branzowych.
Monitoruj swéj wizerunek w Internecie.
Odpowiednia forma jest bardzo wazna.



Najwazniejsze elementy i sposoby budowania wizerunku

Unikaj podstawowych btedéw.

Nie bdj sie wygtaszac tez, ktérych boja sie inni.
Badz ludzka.

Okazuj wdziecznos¢.

Nie boj sie nie by¢ doskonats.



Jak najprosciej zbadac swojg marke osobistg?

Wykres kolumnowy
Opcje:

e Spisaé swoje gtdwne wady i zalety
e Zapytac najblizszych i znajomych
e Wyszukac informacje o sobie w Internecie

(Wartosci podawane przez uczestnikdw szkolenia i wyswietlane w trybie prezentacyjnym)



Personal branding

My sami jesteSmy marka.

Marka jest wypadkowa wrazenia na nasz temat i zbioru opinii oraz komentarzy, ktére pojawiajg sie w sferze
publicznej.



Marka osobista

MARKA

to nie LOGO



Co to jest marka?

MARKA

to zbiér WRAZEN w gtowie ODBIORCY



Co to jest marka?

MARKA

to nie to co TY méwisz i myslisz o sobie
tylko to, co INNI moéwig i myslg o TOBIE



MARKA A MARKETING, PR, REKLAMA...



Jestem swietnga studentka.

Marketing



Zaufaj mi.
Ona jest swietna studentka.

Public relations



Jestem swietna studentka.
Jestem swietng studentka.
Jestem sSwietna studentka.

Reklama



Rozumiem, ze jestes
swietna studentka.

WHtasna marka



Marka osobista

Marka osobista pozwala Ci jasno komunikowac otoczeniu
to, co jest dla Ciebie wazne,
jak réwniez mieé wiekszy wptyw
i bardziej Swiadomie zarzgdzac swoimi relacjami



Ekspert to nie wszystko...



Cwiczenie: bad? konkretna

e Kim jestes?

e Corobisz?

e Dlaczego ma to znaczenie?




Czym jest marka osobista?

Twoja marka osobista tgczy Twoje pasje, cechy osobiste i mocne strony
z tym co robisz wartosciowego w formie jasnego komunikatu,
ktdry odrdznia Cie od innych i ma znaczenie dla Twojego otoczenia.

Your Personal Branding links your passions, key personal attributes,
and strengths with your value proposition, in a crystal clear message
that differentiates your unique promise of value from your peers
and resonates with your target audience.

Meg Guiseppi - Executive Personal Branding Strategist



Formuta budowania marki osobistej

Widoczny branding (obietnica - to co méwie)
+

Niewidoczny branding (wartos¢ - to co robie)

Wrazenie odbiorcow



© © @ @

Podsumowanie Odrézniajace Skupione Intrygujace
tego kim jestes Cie na korzysciach lub budzace
i co potrafisz od innych - ciekawos¢ - chce
nie nazwach firm wiedzie¢ wiecej!
i tytutach

Komunikowanie marki osobistej



Opis marki osobiste;

Opis Twojej marki osobistej powinien by¢:

Zrozumiaty i tatwy do zapamietania
Zgodny z tym, jak opisujg Cie inne osoby
Autentyczny, prawdziwy, zrozumiaty
Istotny dla odbiorcéw



Anna Kornacka

e Kim jestem? X
e Corobie? X
e Dlaczego ma to znaczenie? X



Wszystko ma znaczenie

Wyglad: ubidr, dodatki
Prezencja: gtos, maniery osobowosc¢
Narzedzia: samochdd, komputer, telefon
Media: gazety, magazyny, programy
Dobdr stow w komunikacji werbalnej
Dobér stow porzagdek w komunikacji



Marka osobista w XX| wieku

Marka osobista jest nierozerwalnie potgczona z rozwijaniem wtasnego potencjatu, wiedzy i wizerunku w sposdéb
Swiadomy.



Marka osobista w XX| wieku

Odpowiednio zbudowana w zgodzie z wartosciami przedsiebiorcy nawet w czasach kryzysu firmy lub zawirowan na
rynku moze stac sie jego najwiekszg wartoscia.
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Komunikowanie marki osobistej



Nie tylko Internet

potkania
Konferencje
Wyktady
Szkolenia
Panele dyskusyjne
Targi
Imprezy branzowe, Srodowiskowe, sportowe

-----------------



Jak rozwijac swojg marke osobistg?

Poznawaj siebie
Wiedz dlaczego jestes unikalna
Rozwijaj swoje najmocniejsze strony
Zostaw swdj ,,$lad” na wszystkim, co robisz
Pytaj: zawsze pros$ o informacje zwrotng
Badz faczniczka ludzi i projektow



Jak rozwijac swojg marke osobistg?

Proponuj nowe projekty
Angazuj sie w projekty poza uczelnig
Zaangazuj sie w wolontariat
Prowadz zajecia, warsztaty — dziel sie wiedzg
Pisz blog, artykuty, komentarze
Zabieraj gtos na konferencjach



Jak rozwijac swojg marke osobistg?

Badz ,na radarze” wielu osdb nie zapominajac
w czym jeste$ NAJLEPSZA



QUIZ

Pytanie: Ktoéry z elementdw procesu komunikacji (sktadnikéw przekazu) ma najwieksze znaczenie
Odpowiedzi:

e gtos
e mowa ciata (prawidtowa odpowiedz)
e sfowa

(uczestnicy odpowiadajg na pytanie, wyniki wyswietlane w trybie prezentacyjnym)



