MATERIALY)—( inspiracje, stowa, pomysty )

teksty pisane: hasta reklamowe, opisy
produktéw, ustug, scenariuszy, reklam,

itp.

KLIMAT

MIEJSCA PRACY

dowolne, biuro agencji
reklamowej, wydawnictwa

NARZEDZIA kreatywn.e myslenie, ]
rozeznanie rynkowe

CZYNNOSCI tworzy koncepcje kreatywno-artystyczno-]

WEWNETRZNE uzytkowe
m informacje o zleceniodawcy i funkcji
tekstow

KULTURA - charakter
miejsca pracy

biegta znajomos¢ danego jezyka,

NARZEDZIA znajomosc¢ zasad poprawnosci
pisze teksty o charakterze informacyjnym, jezykowej w danym jezyku
sprzedazowym, reklamowym, itp.,

ZACHOWANIA

\_«

PRZEDMIOT

wspétpracuje z cztonkami zespotu kreatywnego lub
zleceniodawca m wiedza z zakresu marketingu,
reklamy, psychologii

tworzenie tekstow, ktére spetnia dang funkcje uzytkowg (promocyjng,
informacyjna, itp)

SPOSOB

pod presjg czasu, spontanicznie, na zlecenie, poza
schematami




