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Wiedza Edukacja Rozwdj

Zatacznik nr 26

~minimalny zakres opisu produktu finalnego grantu/innowacji spotecznej”
opracowany przez Grantobiorce

Zatacznik nr 26¢

»Opis pomystu”

opracowany przez Inkubator

) w ramach projektu

CZAS NA STAZ - granty dla innowatoréw spotecznych

oferujacych nowe rozwiazania praktycznej nauki zawodu
w przejsciu z edukacji do pracy

OPIS PRODUKTU FINALNEGO

Skrocony tytut pomystu — innowacji spotecznej

Tytut: LOWE STAZ - model lokalnych oérodkéw wiedzy i edukacji zintegro-
wany z KmZERO jako symulacja rynku w ramach stazu zawodowego

OPIS produktu Finalnego

PROBLEM, na ktory odpowiada produkt finalny

Nalezy krétko opisac problem, ktéry rozwiqzuje produkt finalny:

LOWE Staz to model edukacji Srodowiskowej na wzér lokalnych osrodkéw wiedzy
i edukacji zintegrowany z wtoskim modelem sprzedazy bezposredniej KmZERO.
Integracja obu innowacyjnych rozwigzan to opracowanie miedzynarodowego
programu stazu dla uczniéw szkét zawodowych w branzy gastronomicznej, rolnej
i turystycznej inicjujacych w lokalnym srodowisku na obszarach wiejskich wspot-
prace przedsiebiorcéw, szkoty oraz gminy na rzecz promocji produktéw regional-
nych i waloréw turystycznych gminy. Innowacja spoteczng jest nowe zastosowa-
nie modelu LOWE, czyli zaangazowanie oséb dorostych z otoczenia szkoty w ak-
tywnos¢ o charakterze edukacyjnym, wykraczajgca poza typowe formy zaanga-
zowania rodzica dowiadujgcego sie o postepy edukacyjne swojego dziecka. W po-
dejsciu takim rodzic angazujacy sie w sprawe wazng i dobra dla swojego dziecka,
stopniowo angazuje sie we wspoélng sprawe wazng dla szerszej lokalnej spotecz-
nosci, angazujac na zasadach sieci wspotpracy inne osoby doroste z otoczenia
szkoty kluczowe lub przydatne dla sprawy. W ujeciu tym model LOWE angazuje
lokalng spoteczno$¢ w wyzwanie zapewnienia zdrowej zywnosci np. w sklepiku i
stotéwce szkolnej wzorowany na wtoskich rozwigzaniach Coldiretti, CampagneA-
mica i KmZERO (Kilometr ZERO). Innowacyjne jest zastosowanie promowanego
przez MEN modelu aktywizacji edukacyjnej lokalnych spotecznosci (oséb doro-
stych) w temacie kreujgcych nowe wyzwania edukacyjne oraz nowga, catkowicie
innowacyjna przestrzen zdobywania doswiadczen praktycznych dla uczniow szkét
zawodowych. Innowacyjnos¢ tego podejscia polega wiec na zastosowaniu znane-
go rozwiazania w nowym obszarze oraz w stosunku do nowej grupy docelowej
(uczniowie szkoét zawodowych obok oséb dorostych). Innowacyjne jest tez nowe
podejscie do modelu dualnego ksztatcenia (DSK), gdzie partnerem edukacyjnym
nie jest firma przyjmujac na staz, lecz spotecznos¢ lokalna tworzaca osrodek do-
Swiadczen praktycznych o wymiarze lokalnym (promocja dziedzictwa kulturowe-
go, produktow i ustug miejsca zamieszkania) oraz ponadnarodowym (staz zagra-
niczny we Wtoszech w zakresie dobrych praktyk lokalnej wspotpracy i edukagji
praktycznej w modelu KmZERQ). Rozwigzanie to, poprzez innowacyjne podejscie,
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staje sie atrakcyjne dla mtodziezy jak tez jej otoczenia spotecznego. Staje sie
wspo6lng sprawa catej spotecznosci. W ramach grantu przetestowany zostat model
organizacji stazy zawodowych we Wtoszech dla uczniow szkét z obszarow wiej-
skich, a w przysztosci takze miejsca pracy, zorientowanego na zysk, ale takze na
promocje, wytwarzanie i sprzedaz produktéw regionalnych. Stazysci uczestnicza-
cy w programie stazy krajowych i zagranicznych petnia, takze po zakonczeniu
udziatu w realizacji grantu, role ambasadora wtoskiego rozwigzania KmZERO oraz
lidera LOWE w szkole, gminie i w miejscu zamieszkania.

ELEMENTY, z ktorych sktada sie innowacja/produkt finalny

Nalezy wskazac elementy sktadowe produktu finalnego, czesci modelu, etapow rozwiqzania, narzedzi:

Innowacja sktad sie z trzech etapéw przygotowani lokalnej spotecznosci do
sprzedazy bezposredniej zorientowanej wokoét szkoty zawodowej:

1. REKRUTACJA - uczniow, lideréw mtodziezowych do wyjazdu studyjnego do
gospodarstwa prowadzacego sprzedaz bezposrednig za granicg lub w Pol-
sce czy regionie. Wybér partneréow zalezy w tym przypadku do aspiragji i
mozliwosci finansowych uzytkownika lub lokalnej spotecznosci finansujacej
innowacje. Nalezy podkresli¢, iz coraz wiecej dobrych praktyk jest dostep-
nych w kraju a nawet w regionie. Na tym etapie okreslane sg preferencje
dotyczace rodzaju sprzedazy bezposredniej: rodzaj produktu, zakres prze-
twoérstwo oraz inne powigzane ustugi okotorolnicze w zaleznosci od poten-
cjatu lokalnej spotecznosci czy kierunku ksztatcenia;

2. WIZYTA STUDYJNA, ktoérej celem jest edukacja poprzez przyktad, diagno-
zowanie ciekawych rozwiazan, ktére mozna zaadaptowac¢ w lokalnej spo-
tecznosci — okreslenie rél zespotu, mozliwych obszaréw wspétpracy szkoty z
otoczeniem spotecznym na potrzeby przysztego modelu biznesowego w
konsultacji z autorami dobrej praktyki — konsultacje i doradztwo z udziatem
doswiadczonych realizatoréw sprzedazy bezposredniej;

3. BIZNES PLAN - opracowanie z uczestnikami wyjazdu studyjnego, partnera-
mi ze spotecznosci lokalnej ze wsparciem doradcy biznesowego modelu
funkcjonowania punktu sprzedazy oraz przygotowanie ekspozytora pro-
duktéw lub katalogu internetowego do testowania i opiniowania przed
rozpoczeciem produkgji i sprzedazy.

NARZEDZIA, przygotowane do wykorzystania przez przysztych uzytkownikow
innowacji

Nalezy krétko scharakteryzowac narzedzia innowacji rekomendowane do przysztych zastosowan:

Narzedziem gotowym do zastosowania przez przysztych uzytkownikéw jest pod-
recznik wdrozeniowy z opisem wtoskich rozwiazan, ¢wiczen do wykonania przez
uczniéw wybranych do opracowania i wdrozenia modelu oraz wzér biznes planu,
ktéry mozna wykorzystac przy opracowaniu oferty lokalnego punktu sprzedazy.

ZASTOSOWANIE produktu Finalnego

UZYTKOWNICY, ktérzy beda mogli wykorzystaé produkt finalny

Nalezy wskazaé kluczowych oraz alternatywnych uzytkownikéw produktu finalnego:
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Z rozwiazan LOWE moga korzysta¢ bezposrednio gminy (samorzady lokalne) zo-
rientowane na promocje swojego dziedzictwa kulinarnego i kulturowego, ktére
moga by¢ kluczowym uzytkownikiem rozwiazania. Dodatkowo uzytkownikiem
rozwigzania moga by¢ rowniez instytucje finansujgce szkolnictwo zawodowe, za-
rowno w ramach srodkéw unijnych, jak tez i subwencji oswiatowej. Od 1 stycznia
2017 r. zaczeta obowigzywac tzw. sprzedaz bezposrednia zywnosci z domowej
produkgji rolnikéw. Na jej mocy rolnicy mogg sprzedawac nie tylko surowce, ale
takze przetworzone produkty. Warunkiem koniecznym, zeby taka sprzedaz bez-
posrednia miata miejsce, jest wytwarzanie jej w domach i niezatrudnianie przy niej
dodatkowych oséb, czyli musi to by¢ produkcja z wykorzystaniem wtasnych $rod-
kéw. W przypadku sprzedazy produktéw przetworzonych, warunkiem koniecz-
nym jest takze, aby minimum 50% surowcoéw pochodzito z wtasnego gospodar-
stwa. Zywnoé¢ moze by¢ sprzedawana przez rolnikéw w kazdym miejscu do tego
przeznaczonym, tj. do sklepow i sklepikow, placowek zbiorowego zywienia, sto-
téwek szkolnych, a takze w ramach agroturystyki i przez Internet. Pomimo uta-
twien legislacyjnych wprowadzonych na poziomie kraju, wielu rolnikéw nie decy-
duje sie na sprzedaz detaliczng przetwarzanych przez siebie produktéw rolnych.
Innowacja odpowiada na ten problem i moze zwiekszy¢ wiedze i zainteresowanie
rolnikéw dostarczaniem takiej zywnosci. Ambasadorami tego rozwigzania moga
by¢ uczniowie szkét zawodowych pobierajgcych nauke w tym kierunku, ktérzy
beda rozpropagowywac ten model.

ODBIORCY, do ktérych kierowana jest innowacja:

Nalezy wskazaé kluczowych oraz alternatywnych odbiorcéw produktu finalnego:

Odbiorcg innowacji sg szkoty zawodowe i ich uczniowie oraz lokalne spotecznosci
(samorzady) korzystajacy z nowej formy stazu i zdobywania doswiadczen zawo-
dowych na rynkach europejskich przez mtodych mieszkancéw gminy, jednak w
takim rozwiazaniu, ktére zwieksza szanse ich pozostania i rozwoju zawodowego
W miejscu zamieszkania. Odbiorcami innowacji w trakcie jej testowania byto 3
ucznidow szkoty zawodowej z obszaru ksztatcenia gastronomicznego, wytypowa-
nych przez szkote jako najlepsi uczniowie posiadajacy cechy liderskie, przywéd-
cze. Warto podkresli¢, iz innowacja wspiera posrednio takze grupy dyskrymino-
wane, jakimi sg osoby starsze zamieszkujace obszary wiejskie, gdyz dzieki rozwia-
zaniu promowane sg ustugi i produkty wykonywane z udziatem tych oséb.

DZIALANIA konieczne dla zastosowania/wdrozenia innowacji:

Nalezy wymieni¢ etapami podstawowe dziatania uzytkownika niezbedne do zastosowania produktu:

Dziatania niezbedne do wdrozenia innowacji odpowiadaja gtéwnym elementom
innowacji: Rekrutacja uczniéw, liderow mtodziezowych do wyjazdu studyjnego do
gospodarstwa prowadzacego sprzedaz bezposrednia za granica lub w Polsce czy
regionie. Wybor partneréow zalezy w tym przypadku do aspiracji i mozliwosci Fi-
nansowych uzytkownika lub lokalnej spotecznosci finansujgcej innowacje. Nalezy
podkresli¢, iz coraz wiecej dobrych praktyk jest dostepnych w kraju a nawet w
regionie. Na tym etapie okreslane sg preferencje dotyczace rodzaju sprzedazy
bezposredniej: rodzaj produktu, zakres przetwoérstwo oraz inne powigzane ustugi
okotorolnicze w zaleznosci od potencjatu lokalnej spotecznosci czy kierunku
ksztatcenia; Wizyta Studyjna, ktérej celem jest edukacja poprzez przyktad, dia-
gnozowanie ciekawych rozwiazan, ktére mozna zaadaptowac w lokalnej spotecz-
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nosci — okreslenie rél zespotu, mozliwych obszaréw wspoétpracy szkoty z otocze-
niem spotecznym na potrzeby przysztego modelu biznesowego w konsultacji z
autorami dobrej praktyki — konsultacje i doradztwo z udziatem doswiadczonych
realizatoréw sprzedazy bezposredniej; Biznes Plan, czyli opracowanie z uczestni-
kami wyjazdu studyjnego, partnerami ze spotecznosci lokalnej ze wsparciem do-
radcy biznesowego modelu funkcjonowania punktu sprzedazy oraz przygotowa-
nie ekspozytora produktéw lub katalogu internetowego do testowania i opinio-
wania przed rozpoczeciem produkgcji i sprzedazy. Dodatkowym dziataniem, klu-
czowym dla powodzenia wdrozenia jest tworzenie Lokalnego Partnerstwa w mo-
delu LOWE opracowanym Ministerstwo Edukacji Narodowej. Pozyskanie lokal-
nych partneréw oraz ambasadoréow oferty produktéw i ustug wséréd oséb doro-
stych dziatajacych w otoczeniu spoteczno-gospodarczym szkoty powinno by¢ rea-
lizowane na dwéch etapach, przed przygotowaniem pomystu, czyli przed wizyta
studyjng oraz na etapie opracowani i realizacji biznes planu.

KOSZT zastosowania innowacji:

Nalezy oszacowac przyblizony koszt zastosowania innowacji w praktyce (poza projektem) w przeliczeniu na 1
uczestnika (odbiorce) lub miesigc funkcjonowania rozwiqgzania w dziatalnosci przysztego uzytkownika:

Podstawowym kosztem wdrozenia innowacji jest wizyta studyjna. Wyjazd 3
uczniéw z opiekunem ttumaczem to koszt okoto 15 000,00 ztotych, jednak koszt
ten mozna istotnie zmniejszy¢ aranzujac wyjazd studyjny do gospodarstwa w kra-
ju lub w regionie. Wtedy tez kluczowym kosztem staje sie wsparcie merytoryczne
w trakcie opracowania biznes planu oraz koszty organizacji spotkan Lokalnego
Partnerstwa z udziatem lokalnych przedsiebiorcéw i rodzicow w modelu LOWE.
Oba te wydatki moga by¢ z powodzeniem finansowane w ramach typowej dzia-
talnosci szkoty poprzez angazowanie nauczycieli przedsiebiorczosci czy wycho-
wawcow klas oraz rodzicéw zaangazowanych w spotkania Rad Rodzicielskich.
Takze koszty zagranicznego wyjazdu studyjnego mogg by¢ obnizane poprzez wita-
czenie modelu w projekty wymiany edukacyjnej lub pozyskanie sponsora, partne-
ra za granicg w ramach wspotpracy miast lub szkot partnerskich lub w ramach
promocji produktéw lokalnych prowadzonych przez samorzady odwiedzanych
regionodw, przy zatozeniu, ze w biznes planie przewidziane bedzie takze posred-
nictwo w sprzedazy produktéw zagranicznych wytwarzanych przez partnera za-
granicznego pozyskanego do wspoétpracy i gwarantujacego organizacje i wspotfi-
nansowanie wizyty studyjne;j.

MODYFIKACJE produktu finalnego

ZAKRES MOZLIWYCH ZMIAN produktu finalnego:

Nalezy wskazac zakres mozliwych zmian w produkcie, narzedziach (z zachowaniem efektywnosci rozwiqzania):

Prostota rozwiazania nie wymaga modyfikacji w przypadku zastosowania rozwia-
zania przez innego szkoty. Otwarto$¢ modelu pozwala na wypracowanie catkowi-
cie odrebnych pomystéw na biznes, zaréwno w zakresie oferty produktéw (prze-
twory miesne, mleczne owocowe czy warzywne, miody, soki, oleje etc..) czy ustug
(gastronomia, turystyka kwalifikowana, warsztaty dziedzictwa kulturowego, folk-
lor etc..). Mozliwa modyfikacjg jest zastgpienie punktu sprzedazy w szkole wersja
mobilnego sklepiku lub stoiska wystawianego na targach, festynach, jarmarkach
lub tez katalogiem produktéw i ustug w Internecie.
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ROZWOJ produktu finalnego i REKOMENDACJE do dalszych prac:

Nalezy wskazac obszary dalszego rozwoju rozwiqzania lub dostosowania do innych problemoéw lub odbiorcow:

Innowacja moze by¢ rozwijana poprzez taczenie podobnych inicjatyw w réznych
szkotach w sie¢ miejsc godnych odwiedzenia, oferujacych dopetniajace sie i rézno-
rodne produkty i ustugi lub tez trase tematyczng, np. szlakiem wedlin czy szla-
kiem seréw. W takim przypadku szkoty wspétpracuje w sieci wspélnie promowa-
tyby swoja oferte oraz pozyskiwatyby dodatkowych partneréw lub sponsoréw,
ktérzy korzystaliby dzieki fFunkcjonowaniu sieci lub trasy — na przyktad hotelarzy,
gospodarstwa agroturystyczne, lokalny transport i wynajem sprzetu rekreacyjne-
go i turystycznego (rowery, kajaki etc..) czy punkty gastronomiczne. Kolejnym ob-
szarem rozwoju innowacji jest jej zastosowanie na uzytek aktywizacji oséb doro-
stych, w szczegélnosci oséb po 50 roku zycia na obszarze wiejskim z angazowa-
niem lokalnych organizacji pozarzadowych, parafii czy két gospodyn wiejskich.
Kierunek ten jest rekomendowany ze wzgledu na fakt, iz osoby po 50 roku zycia
s naturalnymi ambasadorami produktéw lokalnych zwigzanych z dziedzictwem
kulturowym stanowigc niejako gwarant autentycznosci produktu.

OPIS INNOWACIJI

POMYStL

Skrocony OPIS:

Model edukacji srodowiskowej, na wzér lokalnych osrodkéw wiedzy i edukacji,
zintegrowany z wtoskim modelem sprzedazy bezposredniej KmZERO. Integracja
tych dwéch innowacyjnych rozwigzan wigze sie z opracowaniem miedzynarodo-
wego programu stazy dla uczniéw szkét zawodowych w branzy gastronomicznej,
rolnej lub turystycznej, inicjujacego w lokalnym $Srodowisku na obszarach wiej-
skich, w otoczeniu szkoty, wspotprace przedsiebiorcéw, szkoty oraz gminy na
rzecz promocji produktéw regionalnych i waloréw turystycznych gminy.

Dla Kogo?

Dla ucznidow szkét wiejskich poszukujacych inspiracji oraz perspektyw rozwoju w
miejscu zamieszkania z wykorzystaniem waloréw kulturowych i dziedzictwa wsi.

Kontakt i wsparcie uzytkownikow:

Pomystirealizacja testu: Vision PR Anna Moczulewska.

Inkubator: Biatostocka Fundacja Ksztatcenia Kadr, ul. Spétdzielcza 8, 15-441 Biaty-
stok, fundacja@bfkk.pl, +48 85 653 77 00, www.bfkk.pl, www.czasnastaz.edu.pl,
Koordynator: Michat Skarzynski
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